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Le fonctionnement des moteurs de recherche et la culture numérique

Les objectifs : 
1. Comprendre le fonctionnement des moteurs de recherche
1. Développer une attitude critique et réfléchie vis-à-vis de l’information disponible
2. Prendre conscience de l’impact de ces outils sur nos pratiques.

Vous trouverez les sites à consulter pour compléter ce document sur le portail E-sidoc ; Onglet : SNT (rubrique s’informer sur)
[bookmark: _GoBack][bookmark: _GoBack]
Quelle est la différence entre un moteur de recherche et un navigateur ?
Moteur : 

Navigateur : 


1 Les moteurs de recherche : comment ça marche ?
1. Par qui est effectué le travail de recherche quand vous lancez une requête dans un moteur de recherche ?
 
2. Comment s’appelle la technique de « rangement » des sites web sur Internet ? 
3. Tous les sites internet sont-ils pris en compte lors d’une recherche ? Existe-il une partie spécifique d’internet qu’on ne voit pas ? Si oui, comment l’appelle-t-on ?

4 Quel est le système de classement des moteurs de recherche ? Quels critères peuvent être retenus pour juger de la pertinence d’un site ? 

2 Le modèle économique des moteurs de recherche :
Comparaison entre les deux moteurs de recherche suivant : 
	
	Google
	Qwant
	Bing
	Ecosia

	Date de création :
	

	
	
	

	Nationalité :
	

	
	

	

	Part de marché en France :

	
	
	
	

	Spécificités :






	










	
	
	



3 Les algorithmes des moteurs de recherche

1. Que permettent les algorithmes de Google et des réseaux sociaux concernant chaque individu ? 


2. Qu’est-ce que Google prend en compte lors d’une recherche ? (citez 3 exemples différents) 



3. Peut-on dire que les algorithmes nous enferment ? Justifiez votre réponse. 


4. Quel danger les algorithmes peuvent-ils entraîner ? 


5. Quels conseils faut-il appliquer afin de ne pas rester enfermé sur ce que l’on connaît déjà à cause de algorithmes ? 














[image: ][image: ]4. Savoir analyser le résultat d’une recherche à partir d’un moteur de rechercheDécrypter l'adresse URL d'une page web :



image1.jpeg




image2.jpeg
L publicite ciblee internet '
> 1 2

et aie g eVoes par Mo gotabooiacom
> S et La télévision veut rivaliser avec les géants du numérique

ez gotoocom o
Toucher 1 Wi Uit Unues Mo Commences Maenat EACE Rl pubchs seomentis

7]
wacts % La bl cléeenlizne H
Cnttsesdetao e o dcurPubice CRes 355 V053
Lot doc e sitbpaue pos s s s umone ke s
s sohatenendels publct 3 s fcac s, e o L i b sl s 3
SOC g tmane, o e a0 orm Qo Sl Das 6 Mo s e
Pl o rémcneraton st e st e

ActufootNatonal L itedu oatsll de votre
departement

Jors Commentapub surIntemet vous it L race
itestconom AMEL3 L2122 comment b et i e

Ny Commelap e et vus st e PUBLITE L publc bl st e
K2 et e e e ceros ermautes 90005, G001 et

Lestonie, nouvele startup mtion

Surlenet, commen e s pub cilée
D1 eespines roupertconandeOTOmueprirs oA 241397 ek
oios  lor put rnforcer o a1 pUlkih et o g ds conommatess
(5 ne pobbc s appoch s s G e L et s
o e es)Fout prannao e amoognes e oo ot beson
ot ot e 0o

Se dabrraser dea publc ciblée st ntemet-Ooreka
e st oA SIS dearr G

on sovirur e vt v et dage endnger i ds e
publcts dth Vo s s donndes persannlepoutprcer (¢ e peent s
Ererevendes, vosparagez pour v vs lomations e os e G a s st

Nom de domaine suffixe:naturede | Auteurdussite Mentionslégales: | Fiabilité (ajustifier)
I'émetteur

Analysez les 4 premiers résultats de la requéte
en complétant le tableau suivant :
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# Avant de liquer sur le site : analyse 'URL

L'URL est 'adresse d'un site web.
Ex: www. 20minutes. fr

world wide vich. oo de domaine
Uanalyse de I'URL renseigne sur:
- Vorigine géographique du site
e = France «ca= Canada
_be = Belgique .uk = Royaume-Uni
ch=Suisse us = Etats-Unis
- Lanature du site

.com = commercial
org = organisme international (ex : ONU)
gouv.fr = site gouvernemental francais




